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PROGRAMA

	CURSO
	RELACIONES COMUNITARIAS Y ELABORACIÓN DE PROYECTOS DE COMUNICACIÓN

	SUMILLA
	El rol desempeñado por los promotores, relacionistas comunitarios y trabajadores de campo en general es fundamental, dado que son los protagonistas y hacedores de las relaciones comunicativas con la comunidad. Debemos tener como premisa que muchas veces nos toca trabajar en el seno de comunidades que mantienen rasgos culturales propios y distintos a los de las zonas más urbanizadas del país.

El Perú es uno de los países de mayor tradición minera en Latinoamérica y actualmente uno de los de mayor desarrollo de esta actividad. Sin embargo, a pesar de la importancia de esta actividad en la productividad de su economía, también tiene grandes problemas con las comunidades afectadas por el desarrollo de los proyectos, muchas veces debido a malas estrategias de comunicación por parte de las empresas mineras. Ello es producto muchas veces de la ausencia de un Plan Estratégico de Comunicaciones por parte de la empresa y/o de un Proyecto de Comunicación del área encargada de las relaciones con la comunidad; pues ello se constituye también como una relación comunicativa, con la diferencia que debe ser planificado con anterioridad.

Por esta razón, este curso se propone -desde la perspectiva de la Comunicación Estratégica- brindar a los participantes las herramientas necesarias para la elaboración de un proyecto de comunicación.

	OBJETIVOS
	· Reflexionar sobre las actividades que implica el trabajo de campo.

· Abordar, con recomendaciones, temas como el trabajo de campo, las relaciones con la comunidad, la participación, el rapport.

· Promover una discusión sobre el rol de la Comunicación para el Desarrollo, en actividades laborales como las Relaciones Comunitarias.

· Brindar la información necesaria sobre cómo se elabora un Proyecto de Comunicación.

· Planificar, diseñar y elaborar un Proyecto de Comunicación de tema libre.

	TEMAS
	1. El trabajo de campo: ¿Qué es?

1.1 Las Relaciones Comunitarias como procesos de comunicación.

       1.2 Las Relaciones Comunitarias: 

· La entrada al campo.

· Estrategias de trabajo de campo.

· El rapport.

· La Participación.

· El rol de la comunicación.

2. Comunicación Estratégica.

2.1 Planificar la comunicación.

2.2  Objetivos de la planificación.

3.2  Elaboración del Proyecto de Comunicación.

3. Elaboración de un Proyecto de Comunicación.

3.1 Fases o etapas.

3.2 La planificación.

3.3 La investigación comunicacional.

4. Diseño de un Proyecto de Comunicación.

4.4 Reporte de resultados de la investigación comunicacional.

4.5 Señalamiento de públicos (objetivo primario, secundario, aliados), como también de acciones, actividades e ideas-eje.

5. La ejecución de un Proyecto de Comunicación.

- Mensajes.

- Selección de medios y canales.

- Otras actividades.

- Cronograma.

   - Presupuesto.

	FACILITADORA:
	Mag.  Georgina Gogin Sias

	DIRIGIDO A:
	Comunicadores. Público interesado.

	DURACIÓN:
	5 sesiones de 4 horas cada una (20 horas académicas)

	Para obtener constancia se requerirá un mínimo de 11 de promedio.

Para obtener certificado se requerirá un mínimo de 14 de promedio.
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